附件2-1
湘阴县财政支出项目绩效评价自评报告

评价类型：项目实施过程评价□   项目完成结果评价□

项目名称    G240乡味长廊建设、研学旅游、全域旅游创建                                   

项目单位     湘阴县文化旅游发展中心                                    
主管部门         湘阴县文化旅游广电体育局                                

评价方式：部门（单位）绩效自评
评价机构：部门（单位）评价组   

      报告日期： 2022  年  3 月  20 日

                        湘阴县财政局（制）

	一、项 目 基 本 概 况

	项目负责人
	黄 景
	联系电话
	13787858572

	项目地址
	湘阴县全域
	邮  编
	414600

	项目起止时间
	2021年  1 月起至  2021  年  12 月止

	计划安排资金

（万元）
	24.5
	实际到位资金

（万元）
	24.5
	实际支出

（万元）
	25.57
	结余（万元）
	

	其中：中央财政
	
	其中：中央财政
	
	其中：中央财政
	
	其中：中央财政
	

	省财政
	
	省财政
	
	省财政
	
	省财政
	

	市财政
	
	市财政
	
	市财政
	
	市财政
	

	县市区财政
	24.5
	县市区财政
	24.5
	县市区财政
	24.5
	县市区财政
	

	其它
	
	其它
	
	其它
	1.07
	其它
	

	二、项目支出明细情况

	支出内容
	实际支出数
	会计凭证号
	备注

	全域旅游示范县创建学习差旅费
	0.3072
	2021年3月6号凭证
	

	岳阳旅游（武汉）推介会
	0.4821
	2021年5月5号凭证
	

	樟树辣椒节差旅及会议费
	0.3474
	2021年6月11号凭证
	

	5.19旅游日费用
	0.048
	2021年6月12号凭证
	

	岳阳旅游广州推介会宣传折页及PPT费用
	2.5761
	2021年6月13号凭证
	

	岳阳旅游广州推介会差旅费
	1.2226
	2021年8月4号凭证
	

	办公室文化墙宣传制作费
	1.7403
	2021年8月5号凭证
	

	旅游宣传打印制作费
	0.4294
	2021年8月5号凭证
	

	小木锤抖音拍摄制作费
	2.28
	2021年1月1号凭证
	

	小木锤抖音拍摄制作费尾款
	1.14
	2021年10月2号凭证
	

	湖南旅博会展厅搭建费
	14.329
	2021年10月7号凭证
	

	左宗棠文化园4A创建考察接待费
	0.6682
	2021年12月10号凭证
	

	支出合计
	25.57
	
	

	三、项目绩效自评情况

	项目绩效定性目标及实施计划完成情况
	预  期 目 标
	实际完成情况

	
	扩大湘阴旅游知名度，加强旅游宣传营销,加快各特色小镇编制规划，创建国家全域旅游示范县
	项目实施完成良好，达到预期目标

	项目绩效定量目标（指标）及完成情况
	一级指标
	二级指标
	指标内容
	指标（目标）值
	实际完成值

	
	项目产出指标
	数量指标
	积极筹备并参加旅游节会活动，宣传推广湘阴旅游，扩大湘阴旅游知度，争取更多游。
	筹办及参加旅游节会5次以上，积极组织旅游企业参展参赛，积极探索建立“互联网+旅游”的宣传模式，做好线上旅游宣传。
	全年旅游人数和收入有所增加，完成了岳州窑青瓷艺术小镇开发建设规划及天鹅山风景区规划纲要，静河风情小镇开发的比选工作；高标准举办了第六届乡村旅游节暨樟树港辣椒节，组织旅游企业参加了湖南省旅游博览会、2021湖南文化旅游商品大赛、岳阳旅游（广州）推介会暨“百万广州市民游岳阳”等旅游展会和旅游推介会；制作安装18块旅游标牌，高质量完成了G240“乡味长廊”湘阴段旅游标识系统建设工作。

	
	
	质量指标
	全年旅游安全形势稳定,无重大旅游安全事故
	全年旅游景点无重大旅游安全事故
	全年旅游景点无重大旅游安全事故

	
	
	时效指标
	及时、高效
	2021年全年
	按预定时间完成

	
	
	成本指标
	项目成本支出
	24.5万
	25.57万

	
	项目效益指标
	经济效益

指标
	旅游促进经济效益增长
	实现接待人次和综合收入同比增长达到同期水平
	虽然疫情影响，全年旅游人数和收入都有所增加。

	
	
	社会效益

指标
	通过旅游活动及推广增强社会效益增长
	举办乡村旅游辣椒节和参加湖南省旅游博览会，旅游商品大赛，旅游推介会等活动，吸引了众多游客，增添湘阴旅游人气和热度。
	通过举办节会活动及推介会，向广大群众现场推介红色文明游、美丽乡村游、文化休闲游、江湖湿地游4条精品旅游路线，充分展示我县旅游文化独特魅力，助力全域旅游发展。


	
	
	生态效益

指标
	环境改善与协调
	实现旅游发展与资源、环境相协调
	旅游发展与资源、环境相协调，持续发展湘阴旅游

	
	
	服务对象满意度

指标
	游客满意度
	95%
	完成

	绩效自评综合得分
	

	评价等次
	

	四、评价人员

	姓名
	职称/职务
	单  位
	签字

	黄景
	主任
	县文化旅游发展中心
	

	熊伟
	副主任
	县文化旅游发展中心
	

	苏获
	副主任
	县文化旅游发展中心
	

	评价组组长（签字）：         

                                                                     年   月   日

	项目单位意见：

                                                项目单位负责人（签章）：

                                                                   年   月   日

	主管部门意见：

                                                主管部门负责人（签章）：

                                                                    年   月   日

	财政部门归口业务科室意见：

                                     财政部门归口业务科室负责人（签章）：

                                                                    年   月   日


填报人（签名）：   易宏伟                 联系电话：18216349969
	五、评价报告综述（文字部分）

项目基本概况

负责县域旅游发展规划，景区建设与管理，旅游经济开发，旅游服务与质量管理。按照中央和省市的明确要求，为确保湘阴旅游景点景区正常运行，扩大湘阴旅游知名度，美誉度，县财政局拨付给文化旅游发展中心旅游发展专项资金24.5万元，主要用于全域旅游创建，G240乡味长廊建设，研学旅行。项目资金用于旅游节会筹备及宣传推广，我县G240“乡味长廊”旅游标识标牌的前期选点工作，各特色小镇的规划编制工作。

（二）项目资金使用及管理情况

2021年度旅游发展专项资金支出预算安排24.5万元，总投入24.5万元，资金到位24.5万元，实际支出25.57万元，项目资金到位率100%，支出实现率100%，资金使用合法合规。我单位在项目实施中，制定了适合本单位实际情况的具体项目管理实施办法和细则，规定了经费的使用原则，开支标准，支出范围，审批程序和审批权限，严格控制经费得开支情况，切实加强项目经费得管理。所有支出均按规定程序实施政府采购询价,由主要领导负责,分管领导具体监督实施,保证资金使用质量,并严格按照财务纪律进行费用报销。严格按制度规定安排，使用项目经费，不随意变更预算和调整预算支出结构，减少经费使用的盲目性和随意性。

（三）项目组织实施情况

完成了岳州窑青瓷艺术小镇开发建设规划及天鹅山风景区规划纲要的比选工作，两家规划公司已拿出规划初稿，并召开了两次意见收集座谈会，目前规划公司根据单位意见正对规划进一步修改；同时，我们还完成了静河风情小镇开发规划纲要比选工作，确定湖南远景规划设计院为规划编制单位，目前该公司正在起草小镇规划初稿。此外，为纪念左宗棠诞辰210周年，左宗棠文化园提质升级、创建4A景区工作已启动，目前规划单位已到实地考察多次，完成了前期资料收集工作，初期成果正在编制过程中。配合市文旅广电局在六塘高速路口、袁家铺高速路口、芙蓉北路长沙入湘阴等主要路口制作安装18块旅游标牌，高质量完成了G240“乡味长廊”湘阴段旅游标识系统建设工作，进一步优化了我县旅游标牌系统，拓宽了宣传渠道。
（四）综合评价情况及评价结论
2021年度旅游发展专项资金支出预算安排24.5万元，实际支出25.57万元，通过旅游节会活动的宣传推广，提升了湘阴旅游的知名度，增加了游客数量。进一步优化了旅游市场政策环境，促进了全县旅游事业的健康发展，大大提升了湘阴旅游知名度，增加了湘阴旅游的经济收入。

（五）项目主要绩效情况分析

因疫情影响，除了研学旅行活动无法正常实施，其他所有项目均在2021年底前完成，目标完成100%。

主要经验及做法、存在问题和建议2

2021年，在县委、县政府的领导和局机关的带领下，我们较好地完成了各项工作任务，但因体制机制不畅，各级各部门密切配合、齐抓共管的工作格局尚未形成，导致我县全域旅游创建和G240“乡味长廊”建设工作推进缓慢，效果不够突出。同时，由于我县在旅游招商引资、新业态培育等方面存在一定的短板，项目吸引力不够，难以吸引大型投资商进驻，使得招商引资陷入了“来考察的多，真正落地的少”的困境。




